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Communiqué de presse  
17/02/2023 
L’ADMR, 1er réseau national associatif de service à la personne,  
EN CAMPAGNE TV A PARTIR DU 20 FEVRIER 2023 
 

OBJECTIF AFFICHÉ : RÉAFFIRMER SA POSITION DE RÉFÉRENT 
DU SECTEUR ET RENFORCER SA MARQUE EMPLOYEUR POUR 
MIEUX RECRUTER 
L’ADMR, 1er réseau national associatif de service à la personne, sera à nouveau en campagne TV durant un mois 
à partir du 20 février 2023. 

Avec cette nouvelle campagne constituée de 3 films dont 2 inédits, l’ADMR souhaite réaffirmer sa position de 
référent national du secteur du service à la personne, renforcer sa marque employeur afin d’attirer de nouveaux 
profils pour faire aux nouveaux besoins de recrutement et au renouvellement naturel des salariés déjà en poste. 
L’ADMR estime aujourd’hui 10 000 le nombre d’emplois à pourvoir au sein de son réseau, et doit en plus recruter 
10 000 salariés chaque année (aides à domicile, auxiliaires de vie, aides-soignants, infirmières, médecins…). Pour 
mémoire, l’ADMR regroupe 94 000 salariés et effectue chaque année près de 92 millions d’heures d’intervention 
auprès de 720 00 clients et bénéficie du plus fort taux de notoriété du secteur selon les dernières études réalisées 
auprès du grand public (Ipsos avril 2022). 

Convergence de l’aide, de l’accompagnement et du soin  
Pour Dominique de Ternay, Directeur Communication et Marketing de l’ADMR, « cette campagne marque 
employeur s’inscrit dans la continuité de la stratégie de communication initiée en 2021 avec l’agence de 
communication Okó, et de la campagne lancée au printemps 2022 qui, pour la première fois, faisait état de 
l’engagement de l’ADMR dans l’univers du soin, indissociable dans son réseau de celui de l’aide à domicile». Une 
campagne qui a très bien fonctionné d’après les études post-campagne en soutenant une campagne digitale de 
recrutement permettant de récolter en 2022 plus de 20 000 candidatures. 
 
Les salariés de l’ADMR sont ses meilleurs ambassadeurs 
La stratégie arrêtée s'exprime dans un autre choix radical, véritable fil rouge pour l’ADMR : faire exclusivement 
appel dans ses communications à des témoignages de salariés. En effet, les salariés sont les plus à même de mettre 
en évidence pour des candidats la richesse et le potentiel d'accomplissement que représentent les métiers du 
médico-social, pour les prospects l'engagement et le professionnalisme des équipes, tout en renforçant leur fierté 
et leur sentiment d'appartenance. L’ADMR a donc décidé de donner à nouveau la parole à ses salariés-
ambassadeurs (auxiliaire de vie sociale, aide-soignant…) afin de témoigner avec sincérité de leur engagement 
quotidien. Après les fédérations ADMR des Vosges et du Pas-de-Calais mises à contribution en 2022, ce sont celles 
de la Vendée et du Haut-Rhin qui cette année ont été sollicitées pour participer à la réalisation des deux nouveaux 
films. La campagne TV 2023 viendra à nouveau soutenir la campagne digitale de recrutement ADMR qui sera active 
tout au long de l'année 2023. 
 
Pour découvrir les 3 nouveaux films, cliquez sur le lien suivant : ici pour Tiffany et ici pour Clothilde 
 
Ceux-ci sont visibles du 20 février au 5 mars 2023 sur TF1, BFM TV, Chérie25, C8, TMC, CNews, TFX… La campagne 
reprendra ensuite les 10-11-12 mars puis les 17-18-19 mars avec une surpression le vendredi 17 mars à l’occasion 
de la Journée nationale des Aides à domicile. 

  

https://twitter.com/ADMRun
https://www.linkedin.com/company/union-nationale-admr/
https://www.facebook.com/ADMRun/
https://fr.viadeo.com/fr/company/admr
https://www.admr.org/
https://youtu.be/wS4nKHtx_mQ
https://youtu.be/WW9nxkSzXAI
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Fiche technique :  

• Responsable Annonceur ADMR : Dominique de Ternay, Directeur Communication et Marketing 
• Responsable Agence Okó : Hervé Francès, Président-fondateur 
• Direction de la création Okó : Wilfrid Guérin 
• Direction des stratégies Okó : Mathieu Lécussan 
• Chargée de production Okó : Sandrine Pommier 
• Campagne digitale : Xtramile 
• Média : Heroïks 

 
 
 
 
L’ADMR en quelques mots… www.admr.org 
Créée en 1945, l’ADMR est le 1er réseau national associatif de service à la personne et un acteur majeur de l’économie sociale et solidaire. 
L’ADMR fédère 2 700 associations locales implantées partout en France. Ses 94 000 collaborateurs dispensent chaque année plus de 92 
millions d’heures d’intervention auprès de plus de 720 000 clients (familles, personnes âgées, personnes handicapées, tout public…). L’ADMR 
propose une large palette de services organisés en 4 pôles : Enfance et Parentalité / Services et soins aux Séniors / Accompagnement du 
handicap / Entretien de la maison. L’ADMR est présidée par Marie-Josée Daguin ; Thierry d’Aboville en est le Secrétaire général. 
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